Poppodium Parkstad
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Aanleiding

In opdracht van de Ontwikkelingsmaatschappij Parkstad Limburg is een haalbaarheidsonderzoek naar een poppodium in Parkstad Limburg uitgevoerd. De aanleiding hiervan was de versterking van het imago van Parkstad Limburg die de Ontwikkelingsmaatschappij nastreeft. Een mogelijkheid hiertoe is de versterking van het jeugdige en culturele imago; in de popmuziek komen beide lijnen bij elkaar.

Het haalbaarheidsonderzoek is afgerond in september 2003. De belangrijkste conclusies uit het onderzoek zijn de navolgende:

· Het imago dat de Ontwikkelingsmaatschappij wil creëren wordt het best vertaald in de ambitie om een grootschalig poppodium in Parkstad Limburg te realiseren.

· Het poppodium biedt een breed aanbod van culturele activiteiten, met name op het gebied van popmuziek en hieraan gelieerde kunstdisciplines.

· Een marktonderzoek, dat onderdeel uitmaakte van het haalbaarheidsonderzoek,  heeft aangetoond, dat er een grote potentiële bezoekergroep is voor een dergelijk poppodium, maar dit tot nu toe niet in een andere gelegenheid heeft kunnen vinden.

· Het marktonderzoek geeft aan, dat de bezoekers aan een poppodium in Parkstad Limburg minimaal afkomstig zijn uit Parkstad Limburg, uit geheel Zuid-Limburg en - onder voorwaarden - uit de gehele Euregio (75.000 tot 125.000 bezoeken per jaar).

· De ambitie voor een poppodium in de vorm van een A- tot A+ poppodium (1000 - 1500 bezoekers) in Parkstad Limburg is dan ook alleszins realistisch, zeker gelet op het volstrekt ontbreken van een dergelijke voorziening in Limburg (en in het aangrenzende Duistland en België). 

· Het poppodium is een specifieke voorziening die bijzondere eisen stelt aan het gebouw en de omgeving.  

· De bestaande infrastructuur voor popmuziek en jeugdcultuur in Parkstad Limburg vormt een belangrijke samenwerkingspartner en voedingsbodem voor het poppodium. 

· Een poppodium van een dergelijke ambitie en omvang vergt een investering van € 10 - 15 mln.; de exploitatiebijdragen bedragen € 400.000 - € 500.000 per jaar. 

· Een dergelijk poppodium heeft een specifiek, eigen karakter en is, op termijn, niet haalbaar binnen de bestaande culturele infra-structuur; in een overgangsperiode kunnen bestaand en nieuw elkaar nadrukkelijk versterken.

Opdracht

De Ontwikkelingsmaatschappij heeft op basis van het haalbaarheidsonderzoek het navolgende geconstateerd;

· Een poppodium is haalbaar, maar moet nadrukkelijk passen in de omgeving.

· Dat betekent, dat de omgeving in Parkstad Limburg moet toegroeien naar een poppodium. 

· Hiervoor dient de bestaande infrastructuur voor popcultuur in Parkstad Limburg verder te groeien.

· Hiervoor dient ook de bestaande en nog te ontwikkelen culturele infrastructuur in Parkstad Limburg nadrukkelijk ingezet te worden.

· Hiervoor moet ook het maatschappelijk en bestuurlijk commitment met popcultuur in Parkstad Limburg en op provinciaal niveau verbreed en versterkt worden.

Op grond hiervan is de opdracht gegeven om een plan van aanpak te vervaardigen om deze doelstellingen te bereiken. 
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In 2004/2005 zal de programmering van/op aanwezige (pop)infrastructuur in Parkstad worden verbeterd/versterkt. Tot de jaarwisseling 2004/2005 krijgen de programmeurs van de diverse podia de mogelijkheid hun programma m.b.v. subsidie te versterken. Hiertoe vind voorafgaand aan de programmering afstemming tussen de aanbieders plaats. (Programmering kan bijv. ook educatie/workshops zijn). Begin 2005 draait een speciaal programma samengesteld door diverse gastprogrammeurs. Zowel de ‘eigen’ als de ‘gast’ programmering wordt specifiek gemarkt a.d.h.v. een te vervaardigen marketingplan.

In de loop van 2005 wordt de opdracht verstrekt tot de organisatie van een tweetal grootschalige culturele evenementen. Het ene evenement richt zich met name op de popcultuur, het andere op cultuur in het algemeen. 

Dit hele traject wordt aangestuurd en begeleid door een projectmedewerker die voor minimaal 2 dagen in de week voor het project wordt vrijgemaakt.

Fasering en doelstellingen:

1. Groei naar poppodium / Versterking van de culturele onderstroom;
‘De latente vraag naar en het latente aanbod van popmuziek in Parkstad Limburg zichtbaar maken’ / ‘De culturele onderstroom in Parkstad Limburg meer zichtbaar maken omdat die enerzijds bijdraagt aan de popcultuur, anderzijds aan een ander imago van Parkstad Limburg’

2. Beïnvloeden beslissers

‘Het maatschappelijk en bestuurlijk commitment met popmuziek en jeugdcultuur in Parkstad Limburg en op provinciaal niveau versterken’

3. Vervolgtraject

‘Uitwerken voorbeelden van poppodia’

Tijdspad en acties

Fase 1
/ oktober 2004 / april 2005

· Beïnvloeding publieke opinie door bestaand aanbod beter te presenteren

· Versterking podia – en presentatiemogelijkheden

· Grootschalig popevenement op provinciaal niveau / Grootschalig cultureel evenement op provinciaal niveau

Fase 2
 / 2005

· Werkbezoek aan Tilburg en popzaal 013 met als thema’s

· Concept economie en cultuur (voorbeeld Tilburg).

· Imago en Cultuur.

· Het potentieel imago van Parkstad Limburg.

· Pop als medium.

· Poppodia in Nederland en omgeving.

· Haalbaarheidsonderzoek poppodium in Parkstad Limburg.

· Relaties met bestaande culturele infrastructuur.

· Mogelijkheden, planning en termijnen.

· Deelnemers: bestuurlijke en ambtelijke vertegenwoordigers provincie en gemeenten Parkstad Limburg; vertegenwoordigers culturele en onderwijsomgeving.

Fase 3
/ 2006

· Onderzoek naar haalbaarheid tijdelijke voorziening voor jeugdcultuur/popmuziek (Nor zaal / Middenzaal Stadsschouwburg)

· Creatief ontwerp poppodium als wervingsinstrument

· Ontwikkelen stappenplan naar concrete realisatie van een poppodium in Parkstad
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Missie: 

Het gewenste/gemiste/te ontwikkelen poppodium voor Parkstad virtueel creëren cq. samen te stellen m.b.v. de aanwezige infrastructuur…

Acties:

· Inzicht verkrijgen in, of omschrijving van de vraag naar popcultuur in Parkstad en inzicht in hoe (programma/bezoekersaantallen) en waar (infrastructuur) die vraag manifest wordt. 

· Diverse uitvoeringen/presentaties op bestaande infrastructuur.

· Verhogen van bezoekersaantallen.

· Zichtbare samenwerking (programmering/publiciteit/marketing) tussen diverse aanbieders van popcultuur in Parkstad

· Intentieverklaring door deze aanbieders voor Poppodium in Parkstad

· Grootschalig popevenement (‘Auw Mok’, ‘Kicks Festival’ of ‘Ram Sjiek’ …)

· Grootschalig (multidisciplinair) cultuurevenement
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Missie: 

Helder maken voor beleidsbepalers aan welke voorwaarden het gewenste/gemiste/te ontwikkelen poppodium voor Parkstad dient te voldoen…
Acties:


· Werkbezoek aan Tilburg en popzaal 013 met als thema’s

· Concept economie en cultuur (voorbeeld Tilburg).

· Imago en Cultuur.

· Het potentieel imago van Parkstad Limburg.

· Pop als medium.

· Poppodia in Nederland en omgeving.

· Haalbaarheidsonderzoek poppodium in Parkstad Limburg.

· Relaties met bestaande culturele infrastructuur.

· Mogelijkheden, planning en termijnen.

Deelnemers: bestuurlijke en ambtelijke vertegenwoordigers provincie en gemeenten Parkstad Limburg; vertegenwoordigers culturele en onderwijsomgeving.
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(wordt in de loop van fase 2 ontwikkeld)

